
 

 
 

 

แบบรายงานผลโครงการนวัตกรรมและสิ่งประดิษฐ 

 

เรื่อง 

นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยาน 

New innovation, the table from a bicycle wheel 

 

น.ส.อรัญญา  โพธิ์ทอง 

 

 

 

ประจําปการศึกษา 2562 

ปพุทธศักราช 2562 - 2563 

วิทยาลัยเทคโนโลยีสายประสิทธิ์บริหารธุรกิจ 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

สํานักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา 

กระทรวงศึกษาธิการ 



 

หัวขอวิจัย :  นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยาน   

ผูดําเนินการวิจัย :  น.ส.อรัญญา  โพธิ์ทอง 

ท่ีปรึกษา : อาจารยสุนทรี บัววิเชียร 

หนวยงาน : วิทยาลัยเทคโนโลยีสายประสิทธิ์บริหารธุรกิจ 

ป :  พ.ศ. 2562 

บทคัดยอ 

  โครงการ นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยานกรณีศึกษาการประดิษฐโตะจากวงลอจักรยานมี

วัตถุประสงคเพ่ือสํารวจทัศนคติความพึงพอใจและความตองการของผูบริโภคเพ่ือนําไปปรับปรุงแกไข

ผลิตภัณฑใหมีประสิทธิภาพท่ีดียิ่งข้ึน ผูจัดทําไดทําแบบสอบถามจากกลุมตัวอยาง จํานวน 50 คน  สวน

ใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 15  – 25ป รายไดตอเดือน 10 ,000-20 ,000 บาทระดับการศึกษา

อนุปริญญาตรีและอาศัยอยูบานเดี่ยว พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะสวนใหญเลือกตัดสินใจซ้ือ

ผลิตภัณฑโตะจากบุคคลท่ีทานเชื่อถือ/ใกลชิดมีการเลือกซ้ือโตะในลักษณะแบบวงกลมนอยกวาเดือนละ

ตัวเลือกซ้ือโตะจากวัสดุท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอยและมีความสวยงามคุณภาพ และความคงทน 

ปจจัยทางการตลาดของการจําหนาย โตะจากวงลอจักรยาน (4 Ps.)สวนใหญใหระดับความสําคัญ ดาน

ผลิตภัณฑ เรื่อง การเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากยี่หอในระดับมากท่ีสุด  สวนเรื่องเลือกใชผลิตภัณฑตาม

คําแนะนําของเพ่ือน  การเลือกซ้ือผลิตภัณฑตามความทนทาน  การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ ดูจากขนาดและ

มาตรฐาน  รูปลักษณของตัวผลิตภัณฑท่ีสวยงาม  ในระดับท่ีมาก ดานราคา ราคาเหมาะสมเม่ือ

เปรียบเทียบกับรายได ดานชองทางการจัดจําหนาย มีพ้ืนท่ีการจัดจําหนายท่ีสะดวก มีมาตรฐานและความ

นาเชื่อถือของตัวแทนจําหนวยมีท่ีจอดรถมากเพียงพอ  
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Abstract 

   Bicycle Wheel Table Innovative Innovation Project: a case study of the invention 

of bicycle wheel table with the objective of surveying the satisfaction and needs of 

consumers in order to improve the product to be more effective. The organizer made a 

questionnaire from a sample of 50 people, mostly female, aged between 15-25 years, 

monthly income. 10,000-20,000 Baht education, diploma and living in a detached house 

Table buying behavior: Most of the customers choose to buy table products from 

people you trust / close. There are less than a month buying a table in a circular style. 

Buying a table using materials that are suitable for use and with a beautiful quality. And 

durability  Marketing factors of bicycle table sales (4Ps.) Most give priority Regarding the 

product, the purchase of products from brands at the highest level As for the matter, 

choosing the product according to the recommendations of friends Choosing products 

for durability Product selection See from the size and standard Beautiful product 

appearance At a very high level in price, reasonable price when compared to income 

The distribution channels There is a convenient distribution area. There is a standard and 

reliability of the unit. There is enough parking space. 
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กิตติกรรมประกาศ 

   โครงการเลมนี้จะไมสําเร็จลุลวงดวยดีหากปราศจากความชวยเหลือและความกรุณาจาก

คณะกรรมการท่ีปรึกษา และอาจารยประจําวิชา ซ่ึงประกอบดวย อาจารยสุนทรี บัววิเชียร ท่ีไดกรุณาให

ขอเสนอแนะชวยเหลือและใหคําปรึกษา ตรวจแกไขขอผิดพลาดตางๆ เปนอยางดี  ตลอดจนอาจารยทาน

อ่ืน ๆ ท่ีไดใหความรู และใหขอคิดเห็นตางๆ ในครั้งนี้ ชวยในการศึกษาคนควาใหมีความถูกตองและ

สมบูรณยิ่งข้ึน จึงขอขอบพระคุณในความเมตตากรุณาของทานไว ณ โอกาสนี้ 

  ขอขอบพระคุณผูมีสวนเก่ียวของทุกทาน กลุมบุคคลตัวอยางท้ัง 50 คน ตอการใหขอมูลเพ่ือ

สนับสนุนการศึกษาครั้งนี้ 

  ขอขอบพระคุณวิทยาลัยเทคโนโลยีสายประสิทธิ์บริหารธุรกิจ ซ่ึงเปนแหลงการศึกษาในการ

เพ่ิมพูนความรู ประสบการณทาไดใหโอกาสทางการศึกษา และคณาจารยทุกทานท่ีประสิทธิประสาทวิชา

ความรูท้ังในอดีตและปจจุบัน 

  ทายท่ีสุดทาย ผูจัดทําขอมมอบคุณคาประโยชนของโครงการฉบับนี้ ใหแกคุณพอ-คุณแม ผูใหทุก

สิ่งทุกอยางท่ีดีโดยตลอดมาและสนับสนุนใหผูจัดทําโครงการสําเร็จลุลวงตามเปาหมาย 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคัญ 

  สถานการณภาวะโลกรอน และมลภาวะทางอากาศท่ีกําลังสงผลกระทบตอสิ่งมีชีวิต ซ่ึงในปจจุบัน

นี้มีหนวยงาน องคกรตางๆ ท้ังภาครัฐบาลและเอกชน กําลังใหความสนใจกับสถานการณภาวะโลกรอน

มากข้ึนโดยเฉพาะปญหาท่ีเกิดจากขยะ เนื่องจากขยะบางประเภทสามารถยอยสลายไดทางชีวภาพ บาง

ประเภทสามารถรีไซเคิลได และบางประเภทไมสามารถรีไซเคิลได ดังนั้น การนําขยะมารีไซเคิลจึงเปนอีก

ทางเลือกในการนําวัสดุเหลานั้นไปใชประโยชนในรูปแบบตางๆ เพ่ือลดปริมาณขยะเชน โตะจางวงลอ

จักรยาน 

 เชื่อวาการปนจักรยานในทุกวันนี้ กลายเปนสวนหนึ่งในชีวิตประจําวันของใครหลายๆ คนไปแลว 

แตทวาใครท่ีมีจักรยานคันเกายังอยากเก็บไวในความทรงจําอยูละก็ ลองหยิบเอาลอจักรยานมาขัดสี

ฉวีวรรณใหม สรางสรรคเปนโตะจัดสวนหรือตกแตงบานชิ้นเกสไตลวินเทจแตงบานของคุณดูคะโดยเรา

สังเกตไดจากท่ีผูคนหันมารีไซเคิลขยะ หรือทําเศษขยะของเหลือใชตางๆท่ีสามารถนํามาตอยอดเปน

สิ่งประดิษฐ หรือผลิตภัณฑรีไซเคิลตางๆมากมาย โดยผูจัดทําจะนําเสนอ โตะจากวงลอจักรยาน ทําจาก

วงลอจักรยาน อีกรูปแบบหนึ่ง  ถึงแมวาจะทํามาจากการรีไซเคิลจาก วงลอจักรยาน แตก็เปนเศษวัสดุท่ี

เหลือใชจากการทํากิจกรรมตางๆ ซ่ึงมีราคาท่ีถูกกวาตามทองตลาด และมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 

 ดังนั้น ผูจัดทํา จึงคิดโครงงาน นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยานข้ึนเปนชิ้นงานผลิตภัณฑ เปน

การตอยอดผลิตภัณฑท่ีทําจากวงลอจักรยานในรูปลักษณของสินคาท่ีดูดีแปลกตา นาสนใจ และแหวกแนว

ออกมาไมเหมือนใครสามารถวางตกแตงบาน หรือหองตางๆ ตกแตงไดหลากหลายรูปแบบ มีขนาดท่ี

กะทัดรัด รวมไปถึงยังชวยสรางรายไดและเพ่ิมมูลของสินคาในอนาคตไดท้ังยังชวยประหยัดพ้ืนท่ีใชสอย

ภายในบาน และยังชวยลดปญหาขยะ ปญหาภาวะโลกรอน และยังเปนการนํา เอาของท่ีเหลือใชมาทํา ให

มีคาใหเกิดประโยชนและทําใหขยะคืนสูสิ่งแวดลอมท่ีดีไดอีกดวย 

 
วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.เพ่ือนําวัสดุเหลือใชมาทําใหประโยชนเกิดมูลคา 

2.เพ่ือเปนสิ่งของท่ีประดิษฐตกแตงบานเรือน 

3.เพ่ือเปนการใชเวลาวางใหเกิดประโยชน 
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คําจํากัดความท่ีใชในงานวิจัย 

 การประดิษฐ   หมายถึง ความคิดสรางสรรคเก่ียวกับลักษณะ องคประกอบ  โครงสรางหรือกลไก

ของผลิตภัณฑ รวมท้ังกรรมวิธีในการผลิต การรักษาหรือปรับปรุง 

ผลิตภัณฑ หมายถึง สิ่งท่ีมีรูปรางหรือมีคุณสมบัติทางกายภาพสามารถจับตองได หรือคือสิ่งท่ี 

มนุษยผลิตข้ึน 

ขยะรีไซเคิล คือ ขยะ ของเสีย หรือวัสดุเหลือใช ซ่ึงสามารถนํากลับมาใชประโยชนใหมได โดย 

นํามาแปรรูปเปนวัตถุดิบในกระบวนการผลิต เชน แกว กระดาษ กระปองเครื่องดื่ม เศษพลาสติก เศษ

โลหะ เปนตน 

ส่ิงแวดลอม คือ ทุกสิ่งทุกอยางท่ีอยูรอบตัวมนุษยท้ังท่ีมีชีวิตและไมมีชีวิต รวมท้ังท่ีเปนรูปธรรม 

(สามารถจับตองและมองเห็นได) และนามธรรม (ตัวอยางเชน วัฒนธรรมแบบแผน ประเพณี ความเชื่อ) มี

อิทธิพลเก่ียวโยงถึงกัน เปนปจจัยในการเก้ือหนุนซ่ึงกันและกัน ผลกระทบจากปจจัยหนึ่งจะมีสวน

เสริมสรางหรือทําลายอีกสวนหนึ่ง อยางหลีกเลี่ยงมิได สิ่งแวดลอมเปนวงจรและวัฏจักรท่ีเก่ียวของกันไป

ท้ังระบบ 

โตะจากวงลอจักรยานหมายถึง นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยานเปนชิ้นงานผลิตภัณฑ เปน 

การตอยอดผลิตภัณฑท่ีทําจากวงลอจักรยานในรูปลักษณของสินคาท่ีดูดีแปลกตา นาสนใจ และแหวกแนว

ออกมาไมเหมือนใคร 

 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1.สามารถเพ่ิมมูลคาและตอยอดคุณคาผลิตภัณฑใหม 

2.ตอยอดไอเดีย และความคิดตางๆ แกผูท่ีสนใจ 

3.เกิดประโยชนและสรางรายไดในชีวิตประจําวัน 
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บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

  โครงการ นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยานผูจัดทําไดศึกษาทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

ดังตอไปนี้ 

2.1 ความรูเก่ียวกับจักรยาน 

2.2 การออกแบบผลิตภัณฑ 

2.3 การออกแบบโตะแนวใหม 

2.4 สวนประสมทางการตลาด 

2.5 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

2.1 ความรูเกี่ยวกับจักรยาน 

ความหมายของจักรยาน 

 จักรยาน  คือ การขนสงโดยใชพลังงานท่ีไดจากมนุษย  ขับเคลื่อนโดยการกดลูกบันได  พาหนะ

สําหรับเสนทางทุรกันดาร  มีสองลอเชื่อมตออยูกับเฟรม  ลอท้ังคูเรียงกันในทิศทางเดียวกัน โดยคนท่ีขับข่ี

จักรยานเรียกวานักปนจักรยาน 

จักรยานถูกประดิษฐข้ึนครั้งแรกในยุโรป ชวงศตวรรษท่ี 19 ในปค.ศ. 2003 มีจํานวนมากกวา

พันลานคันท่ัวโลก คิดเปนสองเทาของรถยนตเปน การคมนาคมข้ันพ้ืนฐาน  ในหลายภูมิภาค นอกจากนี้ยัง

ใชในการพักผอนหยอนใจ และนําไปใชเปนของเลนเด็ก ใชออกกําลังกาย เปนเครื่องมือสําหรับทหาร

ตํารวจ การจัดสงสินคาและใชในการแขงขัน 

รูปรางพ้ืนฐานและองคประกอบของจักรยานท่ีถูกตอง หรือจักรยานท่ีปลอดภัย มีการเปลี่ยนแปลง

เพียงเล็กนอยตั้งแตจักรยานรูปแบบแรกไดรับการพัฒนาข้ึนประมาณป 1885แตมีการเปลี่ยนแปลงอยาง

มาก โดยเฉพาะความกาวหนาทางวิทยาศาสตร และวิศวกรรมศาสตร ตั้งแตมีการพัฒนาของวัสดุรูปแบบ

ใหม ๆ ข้ึน และ  การออกแบบดวยคอมพิวเตอร  สิ่งนี้เปนการเริ่มตนของการออกแบบจักรยานแบบพิเศษ

ตาง ๆ 

การออกแบบจักรยานมีผลกระทบอยางมากตอสังคม ท้ังในดานของวัฒนธรรม และความกาวหนา

ของอุตสาหกรรม สวนประกอบหลาย ๆ อยางเปนแรงผลักดันท่ีเกิดจากการพัฒนาของรถยนตและ

นํามาใชกับจักรยานรวมถึง ลูกปน ยางท่ีใชลม โซขับเคลื่อน เฟองเกียร และ ซ่ีลวด 
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ประเภทของจักรยาน 

 ปจจุบันนี้เราจะเห็นจักรยานบนทองถนนมากข้ึน เนื่องจากการจราจรท่ีติดขัดมากข้ึนจักรยานถือ

เปนหนึ่งในสามของการออกกําลังกายท่ีใหประโยชนกับรางกายสูงสุด 

อีกสองประเภทคือ วิ่ง และ วายน้ําครับ 

 
 ภาพท่ี2.1แสดงภาพความรูเก่ียวกับจักรยาน 

 จักรยานเสือหมอบ ( Road Bike) เสือหมอบเปนจักรยานท่ีเหมาะกับการทําความเร็วบนถนนทาง

เรียบ น้ําหนักเบา แฮนดจะโคงลงเวลานั่งปนจะตองกมตัวเพ่ือใหลูลม อาจไมคอยเหมาะกับเสนทางท่ี

ขรุขระวิบาก  

 
 ภาพท่ี2.2 แสดงภาพความรูเก่ียวกับจักรยาน 

  จักรยานเสือภูเขา ( Mountain Bike) เสือภูเขาเปนจักรยานอเนกประสงค  เหมาะกับการใชงาน

แบบออฟโรด สมบุกสมบัน ข้ึนเขา ทางขรุขระ  แตก็สามารถข่ีในทางเรียบไดดวย แตจะทําความเร็วสูเสือ

หมอบไมไดในทางเรียบ  เสือภูเขาสวนใหญจะมีลักษณะเดนคือ แฮนดตรง มีโชคกันสะเทือน เกียร 16 - 

28 เกียร มีลอและยางขนาดใหญ จึงสามารถปนตลุยในเสนทางวิบากไดดี   

 จักรยานไฮบริด ( Hybrid Bike) เปนจักรยานลูกผสมระหวางเสือหมอบกับเสือภูเขา รูปทรงจะ

คลายเสือภูเขาแตยางลอจะเล็กหรือบางกวาเหมือนเสือหมอบ  ทําใหเปลืองแรงในการปนนอยกวาเสือ

ภูเขา  บางครั้งเรียก CITY Bike หรือจักรยานเมือง 
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  จักรยานทัวริ่ง ( Touring Bike) จักรยานทองเท่ียว ออกแบบเพ่ือการปนเดินทางไกล  รูปราง

คลายเสือหมอบแตสะดวกสบาย น้ําหนักเยอะ แข็งแรงทนทานและสามารถโหลดสัมภาระไดดี ถาจะปน

จักรยานเดินทางไกลนาจะเหมาะกับการใชจักรยานประเภทนี้แตถาจะใชจักรยานอ่ืนในการเดินทางไกลก็

ไมผิด 

 จักรยานฟกซเกียร ( Fixed Gear) เปนจักรยานท่ีไดรับความนิยมในระยะหลัง  คือจักรยานท่ีมี

เกียรเดียวจึงไมสามารถฟรีขาได  ทําใหผูข่ีตองปนไปตลอดตามรอบท่ีหมุน ไมมีเบรคสามารถข่ีถอยหลังได 

น้ําหนักเบาเปนจักรยานท่ีคอนขางอันตรายสําหรับการนํามาข่ีบนถนน 

 จักรยานครุยเซอร  (Cruiser Bike) เปนจักรยานท่ีเหมาะใชข่ีตามชายหาดหรือทะเล แตปนบน

ถนนก็ไดแตจะไมเร็วนักเวลาเบรคใชระบบคัสเตอรเบรคตองปนถอยหลัง  

 จักรยานไฟฟา ( Electric Bike) เปนจักรยานท่ีใชมอเตอรไฟฟาเปนตัวขับเคลื่อนลอ  แบตเตอรี่

ถอดออกนําไปชารตไฟได เหมาะกับการขับข่ีในระยะทางท่ีไมไกลมาก ความเร็วจะอยูท่ีประมาณ 20-30 

กิโลเมตรตอชั่วโมง 

 จักรยานพับ ( Folding Bike) จักรยานพับ จะมีขนาดไมใหญนัก น้ําหนักเบา วงลอจะมีขนาดเล็ก 

สามารถพับเก็บได จึงเหมาะกับผูท่ีตองการมีจักรยานพกติดตัวติดรถ และทําใหปลอดภัยจากการโจรกรรม 

   จักรยานมินิ ( Mini Bike) ใชลอขนาดเล็ก คลายจักรยานพับ เพียงแตพับไมได  

 จักรยานเอกขเนก  (Recumbent Bike) เปนจักรยานท่ีออกแบบมาเพ่ือความสะดวกสบายมาก

ท่ีสุด ทานั่งข่ีจะเปนลักษณะก่ึงนั่งก่ึงนอน เนนความสบาย 

 จักรยานบีเอ็มเอ็กซ ( BMX Bike) จักรยานบีเอ็มเอ็กซหรือจักรยานโมโตครอส จักรยานวิบาก 

กําเนิดข้ึนเพ่ือใหเด็กท่ีไมมีเงินซ้ือมอเตอรไซควิบากไดมาฝกใช มักมีลอขนาดเล็กท่ี 20 นิ้ว  

 จักรยานแมบาน ( Utility Bike)  หรือจักรยานท่ัวไป ลักษณะเดนคือมีตะกราอยูขางหนา มี

น้ําหนักคอนขางมาก ทําความเร็วไดไมคอยดีนัก ราคาถูกกวาจักรยานอ่ืน 

 จักรยานเบียร ( Beer Bike) เปนท่ีนิยมในยุโรป จะมีตนกลุมหนึ่งมานั่งลอมรอบจักรยานขนาด

ใหญสี่ลอแลวชวยกันปนจักรยานชมทิวทัศนบนถนน พรอมกับมีเบียรใหดื่ม  แตผูท่ีเปนผูควบคุมคันบังคับ

จะตองหามดื่ม จักรยานชนิดนี้เรียกอีกอยางวา ผับเคลื่อนท่ี 

 จักรยานสามัคคี  ( Tandem Bike) จักรยานท่ีใชปนสองคน ถาปนสามคนข้ึนไปเรียก family 

tendem bike 

อุปกรณของจักรยาน 

อุปกรณบางอยาง มักจะใชในจักรยานสําหรับจักรยานในทางกีฬา เพ่ือการกําหนดมาตรฐาน ของ

การใชงานใหมีประสิทธิภาพสูง และเพ่ือเพ่ิมความสะดวกสบาย ในการใชงาน บังโคลนจักรยาน ใชเพ่ือ 
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ปองกันนักปนและชิ้นสวนท่ีเคลื่อนไหว  ชิ้นสวนท่ีเคลื่อนท่ี  จากละอองน้ํา ท่ีกระเด็นเม่ือปนจักรยานผาน

พ้ืนท่ีเปยก และบังโซ  จะชวยปองกันเสื้อผาของนักปน จากน้ํามันท่ีกระเด็นจากโซ ในขณะเดียวกันก็

ปองกัน การท่ีเสื้อผาเขาไปติด ระหวางโซและ  เฟอง ขณะปนไดดวย  ขาตั้งจักรยาน  ใชในขณะท่ีตองจอด

จักรยาน ทําใหจักรยานตั้งตรงอยูไดและสายคลองจักรยานใชเพ่ือปองกันการโจรกรรม ท่ีติดตะกราหนา ,

ตะแกรงหลัง , และ กระเปาขาง  จะติดตั้งอยูเหนือลอท้ังสอง ใชเพ่ือ ขนสิ่งของตาง ๆ เปกสามารถใสขาง

เดียวหรือสองขางของดุมลอก็ได ใชสําหรับชวยใหนักปนสามารถเลนทาในจักรยานผาดโผน หรือใหคน

ซอนข้ึนไปยืนไดในบางครั้ง พอแมจะติดตั้ง ท่ีนั่งเด็ก เขาไปท่ีดานหลังของอานจักรยาน เพ่ือใหเด็ก ๆ นั่ง 

บันไดคลิป  และ รองเทาคลิป  ชวยใหเทาล็อกติดกับบันได ทําใหเทาวางในตําแหนงท่ีเหมาะสม 

และทําใหนักปนสามารถใชแรงดึงและผลักบันไดได อุปกรณเสริมท่ีเปนไมลจักรยาน  ใชสําหรับ วัด

ระยะทาง ความเร็ว อัตราการเตนของหัวใจ ขอมูลแผนท่ี และอ่ืน ๆ อุปกรณเสริมอ่ืน ๆ เชน ไฟหนา ไฟ

ทาย แผนสะทอนแสง ท่ีล็อกกันโจรกรรม กระจกมองหลัง ขวดน้ํา และ ขากระติก, และ กระดิ่ง 

หมวกจักรยาน  สามารถชวยลดการบาดเจ็บจากการปะทะกัน หรือ อุบัติเหตุอ่ืน ๆ ได หมวก

จักรยานท่ีเหมาะสมจะตองถูกตองตามกฎหมายของแตละทองท่ีตามเขตตาง ๆ หมวกจักรยานอาจจะจัด

อยูในหมวดของ อุปกรณเสริมหรือจัดอยูในหมวดของ เครื่องแตงกายก็ได   จักรยานสามารถท่ีจะติดตั้งตัว

ลากจูงสําหรับ รถพวง สําหรับบรรทุกสิ่งของ เด็ก หรือท้ังสองอยางได 

 

2.2การออกแบบผลิตภัณฑ 

 ในการออกแบบผลิตภัณฑใหมในชื่อโครงการ นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยานเปนการสราง

สินคาและผลิตภัณฑใหม ท่ีเกิดจากการตอยอดผลิตภัณฑจากวงลอจักรยานในการตอยอดผูจัดทําจะตอง

คํานึงถึงศิลปะตางๆท่ีใชในการออกแบบ การผลิตกรอบรูปจากวัสดุเหลือใช และการเลือกสรรควัสดุใหมี

ความสวยงาม เพ่ือใหเกิดการตอยอดผลิตภัณฑท่ีมีประสิทธิภาพและมีนาสนใจมากยิ่งข้ึน สามารถนําไปสู

การบรรลุวัตถุประสงคหลักของผลิตภัณฑ 

 

 

 

ภาพท่ี2.3Mind Mappingการออกแบบผลิตภัณฑ 
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ความใหมของผลิตภัณฑ 

 ผลิตภัณฑจะใหมไดก็ตอเม่ือไมเคยมีใครเคยเห็น เคยไดยิน หรือเคยใชมากอน ลักษณะสามารถ

แสดงออกใหมองเห็นถึงความใหมของผลิตภัณฑ  ไดแก 

 -ประดิษฐกรรมใหม เชน รถยนตท่ีขับเคลื่อนดวยไฟฟาแทนท่ีรถยนตท่ีขับเคลื่อนดวย

น้ํามัน  กลองถายภาพดิจิตอลแทนท่ีกลองถายภาพแบบใชฟลม  เปนตน 

 - นวัตกรรมใหม คือ การนําเอาสิ่งประดิษฐท่ีเปนพ้ืนฐานดั้งเดิมมาพัฒนาใหมในรูปแบบตางๆ ให

สามารถเยายวนใจในตลาดท่ีกําหนดไว เชน การเชื่อมตอกับผูใชผานทางภาพกราฟก ( Graphic user 

interface) ของแอปเปลแมคอินทอช ทําใหการใชคอมพิวเตอรสวนบุคคลงายข้ึน เปนตน 

 - การปรับปรุงหรือเพ่ิมเติมผลิตภัณฑเดิม   ใหมีความนาสนใจดวยรูปลักษณและสีสันท่ีแปลก

ใหม  มีเสนหเยายวนในตอตลาดปจจุบันมากข้ึน   หรือแกไขขอบกพรองในผลิตภัณฑดั้งเดิมใหสามารถใช

งานไดดีข้ึน หรือเพ่ิมประโยชนการใชงาน เชนโทรศัพท มือถือจากเดิมท่ีใชสัญญาณเสียงเพียงอยาง

เดียว  มาเปนรับสงขอความมัลติมิเดีย 

 - การเพ่ิมเติมบางสิ่งบางอยางใหกับผลิตภัณฑเดิมท่ีมีการขยายสายการผลิต( Line  Extension) 

ออกไป เชน การเพ่ิมลวดลาย  การเปลี่ยนสีสัน เปนตน 

 - การเปลี่ยนรูปแบบ สีสันของบรรจุภัณฑใหม ทําใหผลิตภัณฑดูใหม และนาสนใจยิ่งข้ึน  

 สิ่งประดิษฐใหมบางชิ้นไมสามารถทําใหผูบริโภคยอมรับวาเปนของใหมได ในขณะท่ีผลิตภัณฑท่ีมี

อยูแลวบางชิ้นเพียงแคปรับปรุงเล็กนอย กลับไดรับการชื่นชมวาเปนการปฏิวัติท่ียิ่งใหญ  

 การจะวัดความใหมของผลิตภัณฑใหวัดจากระดับของการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม และการเรียนรู

ในการโนมนาวจิตใจใหเกิดการซ้ือ  

 ผลิตภัณฑใหมจะประสบความสําเร็จได  ตองผสมผสานสวนประกอบตางๆ ของผลิตภัณฑซ่ึงเปน

ท่ีคุนเคยดวยรูปแบบใหมท่ีดีข้ึนกวาเดิมหรือเปนผลิตภัณฑเกาแกแตประหยัดเงินกวา 

แนวคิดเบ้ืองตนในการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

 การหาความคิดใหมๆ เปนข้ันตอนหนึ่งของกระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมท่ีสําคัญ   แต

เราจะฟูมฟกและบมเพาะความคิดตางๆจะพัฒนาความคิด   จะคนหาความคิดจากไหน   และดวยวิธี

ใด  เปนคําถามท่ีนักออกแบบมือใหมประสงคจะไดรับคําตอบมากท่ีสุด 

 สิ่งแรกท่ีควรทําและบังเกิดผลท่ีรวดเร็ว คือการมองหาคําแนะนํา การชี้แนวทาง การ

อรรถาธิบาย   และการศึกษาผลงานของนักออกแบบรุนกอน   เพ่ือจะไดเขาใจวิธีคิดและวีทํางานของเขา

เหลานั้น  แลวนํามาประยุกตใชใหเหมาะสม 
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แตในรูปขององคกรแลว   การพัฒนาผลิตภัณฑใหมทุกชนิดลวนเริ่มตนมาจากแนวความคิด

ท้ังสิ้น  และมักเปนการทํางานรวมกันเปนทีม   โดยเปดโอกาสใหคนกลุมตางๆ ท่ีมีความรูและทักษะ

ตางกันชวยกันคิดชวยกันพัฒนา   แตท้ังนี้แนวคิดใหมท่ีไดมานั้น   จะตองเหมาะสมกับสภาพแวดลอมของ

การดําเนินธุรกิจนั้นดวย  จึงจะเกิดประโยชนแทจริงได 

การออกแบบผลิตภัณฑท่ีเนนคุณคาทางความงาม 

 รูปลักษณท่ีงดงามสะดุดตานับเปนหัวใจพ้ืนฐานของผลิตภัณฑ   และผลิตภัณฑบางประเภท

ประเด็นในการพิจารณาเลือกซ้ือของผูบริโภค   อาจไมใชเรื่องของสมรรถนะหรือคุณสมบัติพิเศษโดดเดน

สําหรับการใชงานของผลิตภัณฑนั้น   แตกลับเปนความพึงพอใจในความงามของรูปโฉมภายนอกเปน

ประเด็นสําคัญในการตัดสินใจเลือกซ้ือ   แนวคิดนี้มีลักษณะท่ีสนองตอบคานิยมในสังคมมากกวาความจํา

เปนหรือความตองการข้ันพ้ืนฐาน   สอดคลองกับสุภาษิตไทยท่ีวา   ไกงามเพราะขน   คนงามเพราะแตง 

ไดแก  ผลิตภัณฑกลุมเครื่องประดับ เสื้อผา ของขวัญ เฟอรนิเจอร  และของตกแตงบาน เปนตน 

การออกแบบผลิตภัณฑท่ีเนนคุณคาทางประโยชนใชสอย 

 หลักการดําเนินธุรกิจตองถือวาผูบริโภคมีความหมายและสําคัญตอการอยูรอดของ

ธุรกิจ  ผูบริโภคยุคใหมมีความรูและมีวิจารณญาณท่ีดีข้ึนในการพิจารณาเลือกซ้ือสิ่งของตางๆ ไมถูกชักจูง

งายและซ้ือเฉพาะสิ่งท่ีจําเปนและมีคุณคาโดยแทจริงตอการใชอุปโภคบริโภค  

 การออกแบบผลิตภัณฑใหมจําเปนตองมีการศึกษาคนควาขอมูล( Research)  เพ่ือกําหนด

แนวทางใหสอดคลองกับความตองการของกลุมเปาหมายใหชัดเจน   และควรตระหนักอยูเสมอวาผูบริโภค

มักจะซ้ือสินคาท่ีเขาเชื่อวาจะแกปญหาท่ีกําลังเกิดข้ึนกับเขาได   ดังนั้นปญหาจึงเปนตัวกระตุนการซ้ือของ

ผูบริโภคท่ีแข็งแกรงเสมอ   แนวคิดนี้จะเนนการแกปญหาเปนประเด็นสําคัญ   ไมนิยมการเสริมแตงเพ่ือ

ความสวยงามจนเกินความจําเปน 

- ความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน 

 เปนการออกแบบผลิตภัณฑท่ีคํานึงถึงสรีระของผูใชงานมากอนสิ่งอ่ืนใด   รูปแบบของผลิตภัณฑ

จะเปนไปในลักษณะท่ีจงใจใหเกิดการตอบสนองทางกายภาพท่ีดี   ไมกอใหเกิดความเม่ือยลาโดยงาย 

กระชับไดสวนกับสรีระ เปนตน 

- การออกแบบท่ีเนนการประหยัดเนื้อท่ี 

 เปนการออกแบบผลิตภัณฑท่ีคํานึงถึงการประหยัดเนื้อท่ีในการขนสง   การจัดเก็บ   และการ

พกพาเปนสําคัญ   รูปแบบของผลิตภัณฑท่ีจะกอใหเกิดการประหยัดเนื้อท่ีไดนั้น   มักจะเปนไปในรูปแบบ

ของผลิตภัณฑท่ีพับได  ซอนได  ยืดหดได  ถอดประกอบได เปนตน 
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  -การออกแบบท่ีเนนความคลองตัวในการใชงาน 

 เปนการออกแบบผลิตภัณฑท่ีเนนการแกปญหาดานการใชงานของผลิตภัณฑใหเกิดความคลองตัว

และสะดวกมากข้ึน   รูปแบบของผลิตภัณฑมักเปนไปตามการเปลี่ยนแปลงของสังคม   และวิถีการดําเนิน

ชีวิตท้ังทางการงานและสวนตัว  ควบคูกับความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยี 

- ความสัมพันธกันระหวางรูปลักษณกับพฤติกรรมการใชงาน 

 เปนการออกแบบผลิตภัณฑท่ีอาศัยการมองเห็นความสัมพันธระหวางรูปลักษณกับพฤติกรรมการ

ใชงานท่ีตอบรับกัน เชน การรวมเอาผลิตภัณฑท่ีมีตําแหนงการใชงานเดียวกันเขาดวยกัน   แตคงไวซ่ึง

ประสิทธิภาพของการใชสอยเดิม   ขอเดนของแนวคิดนี้คือเกิดความเรียบรอยและสรางความประหลาดใจ

เม่ือพบเห็นไดมาก 

ปจจัยสําคัญท่ีทําใหผูบริโภคยอมรับผลิตภัณฑใหม  ไดแก 

 - คุณประโยชนหรือคุณภาพท่ีดีกวาหรือมากกวาผลิตภัณฑเดิม  

 ราคาท่ีถูกกวา มีความแปลกใหมหรือมีความหรูกวา ( Relative advantage) ซ่ึงเปนไปตาม

จิตวิทยาท่ีวาคนเรามักชอบอะไรท่ีเปนของใหมๆ เชน สินคาแฟชั่น 

 - สอดคลองกับฐานทางสังคม/คานิยมในปจจุบันมากกวา ( Compatibility) 

 - ความไมซับซอนในการใชผลิตภัณฑใหม (Complexity) 

 - การไดมีโอกาสในการทดลองใช (Trialability) 

 - การรับรูอยูอยางสมํ่าเสมอ ทําใหรูสึกคุนเคยและยอมรับ (Observability) 

 ปจจัยสําคัญท่ีมีผลกระทบตอการปฏิเสธผลิตภัณฑใหม  ไดแก 

- ความคุนเคยกับผลิตภัณฑเดิม (Usage) และรูสึกวาลําบากท่ีจะไปเรียนรูการใชอะไรใหม ๆ 

- ประโยชน (Value) ไมมากพอ  เกิดความรูสึกวาผลิตภัณฑนั้นมีราคาแพง 

- ความรูสึกสี่ยงในการเริ่มตนสิ่งใหม ( Risk)  ซ่ึงความเสี่ยงนี้อาจลดลงภายหลัง- การไดทดลองใช

หรือไดรับฟงจากผูท่ีเคยใชมาแลวบอกเลาจากปากตอปาก (Word  of  Mouth) 

- ความเชื่อฝงใจสวนตัว   ซ่ึงเกิดจากประสบการณท่ีสะสมมาตั้งแตอดีต เชน รูสึกตอตานเกาอ้ีท่ี

มี  3  ขา  เนื่องจากมีความรูสึกวาลมงาย ไมปลอดภัย 

การออกแบบผลิตภัณฑท่ีเนนคุณคาทางวัสดุ 

 ความงามท่ีมองเห็นไดดวยตาเปลา และการรับรูถึงคุณคาไดดวยสัมผัส ทําใหผูบริโภคหลายคน

หลงใหลในเนื้อแทของวัสดุท่ีไรการแตงเติม แนวคิดนี้เนนการแสดงเนื้อแทและคุณลักษณะพิเศษของวัสดุ 
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อยางเปดเผย   ใหแงคิดในดานปรัชญาและสัจธรรมท่ีลุมลึก อีกท้ังยังเปนการขยายการใชประโยชนจาก

วัสดุใหกวางข้ึนอีกดวย  

การออกแบบผลิตภัณฑท่ีทําจากวัสดุใชแลว 

 การรณรงคนําวัสดุท่ียังใชประโยชนไดออกมาจากกองขยะนั้น   สามารถลดปริมาณขยะท่ีตอง

กําจัดลงได   ทําใหเกิดแนวคิดท่ีจะนําเอาวัสดุใชแลวท่ียังทําประโยชนไดอีกกลับมาเขากระบวนการแปร

รูป  เพ่ือดัดแปลงใชประโยชนในรูปแบบของผลิตภัณฑท่ีแตกตางออกไปจากเดิม   วัสดุท่ีถูกนํามาใชใหม

นั้นมีตั้งแต ไม ขวดแกว โลหะ พลาสติก และอ่ืนๆ ท่ีผูคนใชแลวท้ิง แนวคิดดังกลาวเปนเรื่องท่ีดีมาก แต

ผลิตภัณฑท่ีไดนั้นจะตองมีคุณภาพดี ไดมาตรฐาน และท่ีสําคัญคือตองเปนท่ียอมรับของตลาดดวย 

 การออกแบบผลิตภัณฑท่ีเนนความเปนธรรมชาติ 

 ปจจุบันคนสวนใหญมีแนวโนมตองการหวนคืนสูออมกอดของธรรมชาติ เพราะตองการความสงบ 

ผอนคลาย และท่ีพักทางใจในการฟนฟูความคิดสรางสรรคและจินตนาการ และคนอีกสวนหนึ่งเชื่อวา

วัตถุดิบจากธรรมชาติคือความสด สะอาด บริสุทธิ์ และมีคุณคาท่ีจะทําใหสุขภาพของเราแข็งแรง   ดังนั้น

ความนิยมในตัวผลิตภัณฑท่ีมีสวนชวยใหเราไดใกลชิดกับธรรมชาติมากข้ึนนั้น   ไมวาโดยทางตรงหรือ

ทางออม  ยังคงเปนกระแสนิยมท่ีเกิดข้ึนอยางตอเนื่องสมํ่าเสมอ   ถึงแมวาจะมีชวงเวลาของการละเลย

หรือหางเหินบาง แตทายท่ีสุดมนุษยกับธรรมชาติก็มิอาจแยกขาดจากกันได 

การออกแบบผลิตภัณฑท่ีเปนมิตรกับส่ิงแวดลอม 

 
ภาพท่ี2.4 แสดงภาพการออกแบบผลิตภัณฑ 

 แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม  หรือการใชเทคโนโลยีการผลิตท่ีสะอาด

ท่ีเรียกกันท่ัวไปวาผลิตภัณฑสีเขียว(Green product)นั้น  มีสาเหตุมาจากพฤติกรรมการบริโภคของมนุษย 

ท่ีมีแนวโนมการบริโภคท่ีเร็วข้ึน เบื่อแลวท้ิง ทําใหเกิดขยะมากมายท่ีไมเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมท้ังๆ ท่ี

ผลิตภัณฑนั้นยังไมเสีย หรือชํารุด เพียงบางสวนซ่ึงสามารถซอมแซมใชใหมได 
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  ในการออกแบบผลิตภัณฑ   ไมสามารถท่ีจะตอบสนองความตองการของผูบริโภคได

ท้ังหมด  แมวาจะเปนผูบริโภคในตลาดเปาหมาย  ดังนั้นกอนดําเนินการออกแบบผลิตภัณฑใดๆ   จึงควร

ศึกษาคนควาและวิจัยถึงลักษณะความตองการของผูบริโภคใหละเอียด รวมถึงการพยากรณแนวโนมการ

เปลี่ยนแปลงตางๆ ท่ีจะเกิดข้ึนภายในตลาดของผลิตภัณฑนั้นๆ เชน การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการ

ผลิต  การคนพบวัสดุชนิดใหม  คานิยมของสังคมท่ีเกิดข้ึนใหม  เปนตน   

ความรูเกี่ยวกับงานประดิษฐ 

  

 
 

ภาพท่ี2.5ความรูเก่ียวกับงานประดิษฐ 

การออกแบบงานประดิษฐ 

 การออกแบบงานประดิษฐ เปนการสรางรูปลักษณของชิ้นงาน โดยอาศัยความคิดสรางสรรค

ความรูความเขาใจ ในหลักการออกแบบและนํามาใช ทําใหการออกแบบชิ้นงานนั้นมีคุณคาและนาสนใจ 

 1. การออกแบบ หมายถึง การทําตนแบบ หรือการทําโครงสรางของชิ้นงานท่ีตองการประดิษฐ 

เพ่ือใหไดผลงานสําเร็จตามท่ีมุงหวัง โดยการเลือกวัสดุ เลือกสี ท่ีนํามาใชใหเหมาะสมสวยงาม 

 งานประดิษฐท่ีเกิดจากแนวความคิดหรือความคิดสรางสรรคท่ีมุงสรางผลงานโดยมีจุดมุงหมาย

อยางใดอยางหนึ่ง 

- ประดิษฐเพ่ือเปนของเลน 

- ประดิษฐเพ่ือเปนของ 

- ประดิษฐของตกแตงบาน 

เครดิตขอมูล : https://sites.google.com 
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2.3 การออกแบบโตะแนวใหม 

ความหมายการออกแบบ 

           การออกแบบหมายถึง การรูจักวางแผนจัดตั้งข้ันตอนและรูจักเลือกใชวัสดุวิธีการเพ่ือทําตามท่ี

ตองการนั้นโดยใหสอดคลองกับลักษณะรูปแบบและคุณสมบัติของวัสดุแตละชนิดตามความคิดสรางสรรค

และการสรางสรรคสิ่งใหมข้ึนมา   เชนเราจะทําเกาอ้ีนั่งซักตัวจะตองวางแผนไวเปนข้ันตอนโดยตองเริ่ม

เลือกวัสดุท่ีจะใชทําเกาอ้ีนั้นจะใชวัสดุอะไรท่ีเหมาะสมวิธีการตอยึดนั้นควรใชกาว ตะปูนอต หรือใชขอตอ

แบบใดคํานวณสัดสวนการใชงานใหเหมาะสม ความแข็งแรงของเกาอ้ีนั่งมากนอยเพียงใดสีสันควรใชสี

อะไรจึงจะสวยงาม และทนทานกับการใชงาน เปนตน  

 

 
ภาพท่ี2.6 แสดงภาพการออกแบบผลิตภัณฑโตะวางของ 

 งานออกแบบผลิตภัณฑท่ีดีจะตองผสมผสานปจจัยตางๆ   ท้ังรูปแบบ( form) ประโยชนใชสอย

(function)  กายวิภาคเชิงกล( ergonomics)และอ่ืนๆ  ใหเขากับวิถีการดําเนินชีวิต แฟชั่นหรือแนวโนมท่ี

จะเกิดข้ึนกับผูบริโภคเปาหมายไดอยางกลมกลืนลงตัวมีความสวยงามโดดเดนมีเอกลักษณเฉพาะตัว ตั้งอยู

บนพ้ืนฐานทางการตลาดและความเปนไปไดในการผลิตจํานวนมาก     สวนการใหลําดับความสําคัญของ

ปจจัยตางๆข้ึนอยูกับจุดประสงคและความซับซอนของผลิตภัณฑนั้นๆ เชนการออกแบบเสื้อผา กระเปา 

รองเทาตามแฟชั่น   อาจพิจารณาท่ีประโยชนใชสอยความสะดวกสบายในการใช และความสวยงามเปน

หลัก  แตสําหรับการออกแบบยานพาหนะเชน  จักรยาน  รถยนต  หรือเครื่องบิน  อาจตองคํานึงถึงปจจัย

ดังกลาวครบทุกขอหรือมากกวานั้น 

  สรุปการออกแบบ  คือกิจกรรมการแกปญหาเพ่ือใหบรรลุตามเปาหมายหรือจุดประสงคท่ีตั้ง

ไว  (Design is  a  goal-directed  problem-solving) เปนการกระทําของมนุษย   ดวยจุดประสงคท่ี

ตองการแจงผลเปนสิ่งใหมๆ  มีท้ังท่ีออกแบบเพ่ือสรางข้ึนใหมใหแตกตางจากของเดิมหรือปรับปรุงตกแตง 
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ของเดิม   ความสําคัญของออกแบบเปนข้ันตอนเบื้องตนท่ีจะทําใหกระบวนการในการผลิตสินคาหรือ

ผลิตภัณฑประสบผลสําเร็จในตลาดและตรงตามเปาหมาย 

           งานออกแบบ   คือสิ่งท่ีมนุษยสรางข้ึนโดยการเลือกนําเอาองคประกอบมาจัดเรียงใหเกิดรูปทรง

ใหมท่ีสามารถสนองความตองการตามจุดประสงคของผูสราง   และสามารถผลิตไดดวยวัสดุและกรรมวิธี

การผลิตท่ีมีอยูในขณะนั้น  http://netra.lpru.ac.th/~weta/ch-2/..13-07-2557 

  

2.4สวนประสมทางการตลาด 

แนวความคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสวนประสมทางการตลาด 

 
ภาพท่ี2.7สวนประสมทางการตลาด 

 

 คอตเลอร , ฟลลิป (2546: 24) กลาววา สวนประสมทางการตลาด  (Marketing Mix) หมายถึง 

เครื่องมือทางการตลาดท่ีสามารถควบคุมได ซ่ึงกิจการผสมผสานเครื่องมือเหลานี้ใหสามารถตอบสนอง

ความตองการและสรางความพึงพอใจใหแกกลุมลูกคาเปาหมาย สวนประสมการตลาด ประกอบดวยทุกสิ่ง

ทุกอยางท่ีกิจการใชเพ่ือใหมีอิทธิพลโนมนาวความตองการผลิตภัณฑของกิจการ สวนประสมการตลาด

แบงออกเปนกลุมได 4 กลุม ดังท่ีรูจักกันวาคือ “4 Ps” อันไดแก ผลิตภัณฑ  (Product) ราคา (Price) การ

จัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการขาย (Promotion) 

 เสรี วงษมณฑา  (2542: 11) กลาววา สวนประสมทางการตลาด  (Marketing Mix) หมายถึง การ

มีสินคาท่ีตอบสนองความตองการของลูกคากลุมเปาหมายได ขายในราคาท่ีผูบริโภคยอมรับได และ 

13 



 

ผูบริโภคยินดีจายเพราะเห็นวาคุม รวมถึงมีการจัดจําหนายกระจายสินคาใหสอดคลองกับพฤติกรรมการ

ซ้ือหาเพ่ือความสะดวกแกลูกคา ดวยความพยายามจูงใจใหเกิดความชอบในสินคาและเกิดพฤติกรรมอยาง

ถูกตอง  โดยแบงออกไดดังนี ้

 1. ผลิตภัณฑ  (Product) ลักษณะบางประการของผลิตภัณฑของบริษัทท่ีอาจกระทบตอ

พฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค คือ ความใหม ความสลับซับซอนและคุณภาพท่ีคนรับรูไดของผลิตภัณฑ 

ผลิตภัณฑท่ีใหมและสลับซับซอนอาจตองมีการตัดสินใจอยางกวางขวาง ถาเรารูเรื่องเหลานี้แลวในฐานะ

นักการตลาดเราควรจะเสนอทางเลือกท่ีงายกวา ผูบริโภคมีความคุนเคยเพ่ือใหผูบริโภคท่ีไมตองการเสาะ

แสวงหาทางเลือกอยางกวางขวางในการพิจารณา สวนในเรื่องของรูปรางของผลิตภัณฑตลอดจนหีบหอ

และปายฉลาก สามารถกออิทธิพลตอกระบวนการซ้ือของผูบริโภค หีบหอท่ีสะดุดตาอาจทําใหผูบริโภค

เลือกไวเพ่ือพิจารณา ประเมินเพ่ือการตัดสินใจซ้ือ ปายฉลากท่ีแสดงใหผูบริโภคเห็นคุณประโยชนของ

ผลิตภัณฑท่ีสําคัญก็จะทําใหผูบริโภคประเมินสินคาเชนกัน สินคาคุณภาพสูงหรือสินคาท่ีปรับเขากับความ

ตองการบางอยางของผูซ้ือมีอิทธิพลตอการซ้ือดวย 

 2. ราคา  (Price) ราคามีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือก็ตอเม่ือผูบริโภคทําการประเมินทางเลือก

และทําการตัดสินใจ โดยปกติผูบริโภคชอบผลิตภัณฑราคาต่ํา นักการตลาดจึงควรคิดราคานอย ลดตนทุน

การซ้ือหรือทําใหผูบริโภคตัดสินใจดวยลักษณะอ่ืนๆ สําหรับการตัดสินใจอยางกวางขวางผูบริโภคมัก

พิจารณารายละเอียด โดยถือเปนอยางหนึ่งในลักษณะท้ังหลายท่ีเก่ียวของสําหรับสินคาฟุมเฟอย ราคาสูง

ไมทําใหการซ้ือลดนอยลง นอกจากนี้ราคายังเปนเครื่องประเมินคุณคาของผูบริโภคซ่ึงก็ติดตามดวยการซ้ือ 

 3. ชองทางการจัดจําหนาย  (Placement-Channel of Distribution) กลยุทธของนักการตลาด

ในการทําใหมีผลิตภัณฑไวพรอมจําหนาย สามารถกออิทธิพลตอการพบผลิตภัณฑ แนนอนวาสินคาท่ีมี

จําหนายแพรหลายและงายท่ีจะซ้ือก็จะทําใหผูบริโภคนําไปประเมินประเภทของชองทางท่ีนําเสนอก็อาจ

กออิทธิพลตอการรับรูภาพพจนของผลิตภัณฑ เชน สินคาท่ีมีของแถมในรานเสริมสวยชั้นดีใน

หางสรรพสินคาทําใหสินคามีชื่อเสียงมากกวานําไปใชบนชั้นวางของในซุปเปอรมารเก็ต 

 4. การสงเสริมการตลาด  (Promotion-Marketing Communication) การสงเสริมการตลาด

สามารถกออิทธิพลตอผูบริโภคไดทุกข้ันตอนของกระบวนการตัดสินใจซ้ือ ขาวสารท่ีนักตลาดสงไปอาจ

เตือนใจใหผูบริโภครูวาเขามีปญหา สินคาของนักการตลาดสามารถแกไขปญหาไดและมันสามารถสงมอบ

ใหไดมากกวาสินคาของคูแขง เม่ือไดขาวสารหลักการซ้ือเปนการยืนยันวาการตัดสินใจซ้ือของลูกคา

ถูกตอง 
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2.5 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 บุญญาฤทธิ์  โรจนรัตน(2552) ไดศึกษา เรื่อง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือก

ซ้ือเฟอรนิเจอรไมของผูบริโภคในจังหวัดภูเก็ต โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา ปจจัยลักษณะสวนบุคคลและ

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเฟอรนิเจอรไมของผูบริโภคในจังหวัดภูเก็ต 

ประชากรของการวิจัยครั้งนี้คือผูบริโภคในจังหวัดภูเก็ตท่ีเคยซ้ือเฟอรนิเจอรไม การวิจัยใชกลุมตัวอยาง 

400ราย เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามท่ีคาความเชื่อม่ัน 

www.ptu.ac.th/StudentServe/input/thesis/ 

 นายสุปรีชา คําตะ (2555) การออกแบบ และการพัฒนาผลิตภัณฑจากเศษวัสดุ และสิ่งของท่ีไร

คา จากสิ่งของเหลือใชแลวถูกนํากลับมาใชประโยชนไดอีก ท้ังในรูปแบบ ของการรีไซเคิล ( Recycle) 

นํามาเปนวัตถุดิบ ในการประกอบเปนผลิตภัณฑใหม ท่ีใชงานไดดี หรือ งานวิจัยเก่ียวกับการสราง

ผลิตภัณฑ จากเศษวัสดุเกา เพ่ือเพ่ิมมูลคา มีวัตถุประสงค เพ่ือตอบสนอง แนวทางพระราชดํารัสปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง โดยใชวัสดุท่ีเหลือใชมาสรางงานใหเกิดประโยชน โดยการสรางสรรคผลิตภัณฑจาก 

เศษวัสดุ ท่ีไมใชแลว เพ่ือเปนประโยชนตอผูท่ีสนใจ การสรางผลิตภัณฑตนแบบ เพ่ือการสงเสริมอาชีพ 

และสรางรายไดใหกับตนเอง บุคคลในครอบครัว ใหกับชุมชน หรือกลุมผูประกอบการ นํามาพัฒนาใหเปน

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจากเศษวัสดุ จากการท่ีไดทําการทดลองวิธีการสราง ผลิตภัณฑ หัตถกรรม จากเศษ

วัสดุ โดยมีเครื่องมือท่ีใชในการวิจัยคือแบบสัมภาษณผูเชียวชาญและแบบสอบถามความพึงพอใจ โดยทํา

การวิเคราะหขอมูลคิดเปนรอยละ คาเฉลี่ย จากการวิจัยพบวาระดับความตองการ ซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรม

จากเศษวัสดุ มีความตองการซ้ืออยูในระดับมากท่ีสุด รอยละ 80 ระดับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจาก

เศษวัสดุ ทางดานการออกแบบ อยูในระดับมากท่ีสุด รอยละ 70 เปนตน  http://www.thapra.lib.su.ac.th 

 นางสาวกฤติยา สละมวง ( 2536)ไดนําเศษผาลดโลกรอน  มีจุดมุงหมายเพ่ือนําเศษผาท่ีเหลือใช

มา Reuse เนื่องจากปจจุบันเรากําลังประสบปญหาภาวะโลกรอนสาเหตุหลักคือการท่ีมีกาซ

คารบอนไดออกไซดในชั้นบรรยากาศปริมาณมากและมีแนวโนมวาจะเพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ ซ่ึงเรามองเห็น

ความสําคัญของปญหาโลกรอน ท่ีเกิดมาจากหลายสาเหตุ สาเหตุหลักนั้นคือการเผาขยะ  เราจึงคิดวิธีลด

การเผาขยะและลดภาวะโลกรอนในปจจุบัน โดยการนําเศษผาท่ีเหลือใชมาประดิษฐเปนสิ่งของเครื่องใช 

คือ เบาะรองนั่งโดยการทําเศษผาท่ีเหลือจากการใชงานจากรานตัดเย็บเสื้อผามาประดิษฐเปนของชิ้นใหม 

เพ่ือลดปญหาภาวะโลกรอนผลจากการประดิษฐสิ่งของเครื่องใชสามารถลดการเผาขยะและลดปริมาณ

กาซคารบอนไดออกไซดในชั้นบรรยากาศไดถึง 0.12 % และยังสามารถลดปญหาเศษผาจากโรงงานเย็บ

ผาไดถึง 20 -30% ผลงานท่ีออกมานั้นสามารถนํามาใชไดจริง มีความคงทน ดูแลรักษางาย และยัง

สงเสริมรายไดใหกับตนเองและคนในครอบครัวอีกดวย  เครดิตขอมูล: www.thaiall.com/research/ 
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บทท่ี 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

  โครงการ นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยานผูจัดทํามีวิธีการดําเนินการดังตอไปนี้ 

3.1 สถานท่ีดําเนินโครงการ        

3.2 ขอบเขตดานประชากร        

3.3 ขอบเขตในการดําเนินโครงการ       

3.4 ระยะเวลาในการดําเนินโครงการ       

3.5 เครื่องมือในการดําเนินโครงการ       

3.6 Gantt Chart 

        

3.1 สถานท่ีดําเนินโครงการ 

  - วิทยาลัยเทคโนโลยีสายประสิทธิ์บริหารธุรกิจ 127  ซอยเพชรเกษม 11  แขวงทาพระ  

เขตบางกอกใหญ กรุงเทพมหานคร10600 

  - 55/125ซอยวัดราชสิงขร แขวงวัดพระยาไกร เขตบางคอแหลม กรุงเทพมหานคร10120 

3.2 ขอบเขตดานประชากร 

 โดยมีการทําแบบสอบถามและการสุมตัวอยางเพ่ือใหไดขอบเขตขอมูลดานประชากรโดยใช

แบบสอบถามท้ังหมด 50 ชุด โดยมีกลุมเปาหมายดังนี้ 

3.2.1 บุคคลท่ัวไป หญิง จํานวน 29  ชุด 

3.2.2 บุคคลท่ัวไป ชาย จํานวน 21 ชุด 

    รวม จํานวน 50 ชุด  

3.3 ขอบเขตในการดําเนินโครงการ 

3.3.1 ศึกษาเอกสารและผลงานท่ีเก่ียวของกับผูจัดทําไดทําการศึกษาการตอยอดผลิตภัณฑท่ีทํา

จากวงลอจักรยานในรูปลักษณของสินคาท่ีดูดีแปลกตา นาสนใจ และแหวกแนวออกมาไมเหมือนใคร

สามารถวางตกแตงบาน หรือหองตางๆ ตกแตงไดหลากหลายรูปแบบ มีขนาดท่ีกะทัดรัด  

3.3.2 เสนอเคาโครงของโครงการตออาจารยท่ีปรึกษาของโครงการผูจัดทําไดทําการนําเสนอเรื่อง

ตออาจารยท่ีปรึกษาในวันท่ี 9  มิถุนายน พ.ศ. 2562โดยผูจัดทําไดรับคําแนะนําจากอาจารยท่ีปรึกษา

โครงการทําใหไดคําแนะนําและขอเสนอความคิดเห็นมากยิ่งข้ึน 
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3.3.3 ปฏิบัติงานตามโครงการ เก่ียวกับรวบรวมแนวคิดของผลิตภัณฑจากวงลอจักรยาน ท้ังยัง

ชวยประหยัดพ้ืนท่ีใชสอยภายในบาน และยังชวยลดปญหาขยะ ปญหาภาวะโลกรอน และยังเปนการนํา 

เอาของท่ีเหลือใชมาทํา ใหมีคาใหเกิดประโยชนและทําใหขยะคืนสูสิ่งแวดลอมท่ีดีไดอีกดวย 

 3.3.4ปรับปรุงแกไข/ประเมินผลงาน 

 3.3.5  จัดทําคูมือโครงการผูจัดทําไดจัดทําคูมือโครงการในรูปแบบงานวิจัย 5 บทแบบสมบูรณ 

 3.3.6 นําเสนอโครงการผูจัดทําไดทําการเสนอโครงการผาน ”สายประสิทธิ์วิชาการ” 

 3.3.7 ติดตามและประเมินผลผูจัดทําไดทําการเผยแพรผลงานผานงานวิชาการและไป เผยแพร  

3.4 ระยะเวลาในการดําเนินโครงการ 

 เริ่มตั้งแต วันท่ี 9 มิถุนายน พ.ศ.2562ถึงวันท่ี 28 กุมภาพันธ พ.ศ.2563รวมระยะเวลาท้ังสิ้น 8 

เดือน 

3.5 เครื่องมือในการดําเนินโครงการ 

3.5.1 แบบสอบถามจํานวน 50 ชุด 

3.5.2 วัสดุอุปกรณ ,เครื่องมือท่ีนํามาใชทําตัวผลิตภัณฑ 

- วงลอจักรยาน 

- อุปกรณตกแตงและอุปกรณเบ็ดเตล็ดตางๆ 

3.5.3 เครื่องคอมพิวเตอรและระบบอินเทอรเน็ต 

- WWW.GOOGLE.COM  

- E-mail. สวนตัว 

- เว็บไซคตางๆท่ีเก่ียวของ 

3.6 GANTT CHART 

- ชวงท่ี 1 เริ่ม 9 มิถุนายน – 30 กันยายน 2562 

- ชวงท่ี 2 เริ่ม 1 พฤศจิกายน 2561– 28 กุมภาพันธ 2562 
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บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

  การดําเนินโครงการในครั้งนี้ ผูจัดทําไดมีแนวคิดในการพัฒนาเก่ียวกับการสรางผลิตภัณฑโตะจาก

วงลอจักรยานและไดทําการสํารวจแบบสอบถาม โครงการ นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยาน

กรณีศึกษาการประดิษฐโตะจากวงลอจักรยานจํานวน 50 ชุด ผูจัดทําไดนําขอมูลไปใชเปนแนวทางการ

พัฒนาและแกไขผลิตภัณฑ ใหมีคุณภาพท่ีดียิ่งข้ึน ใหตรงตามกับความตองการของผูบริโภค 

 

วิเคราะหผลการดําเนินโครงการ 

 เครื่องมือท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ ผูจัดทําไดสรางแบบสอบถามท่ีเก่ียวกับขอมูลท่ัวไปของผูตอบ

แบบสอบถาม ,ขอมูลเก่ียวกับ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะและ ขอมูลปจจัยทางการตลาดของ

การจําหนายโตะจากวงลอจักรยาน(4Ps.)พรอมขอเสนอแนะอ่ืนๆ ผลการวิเคราะหขอมูลดังตอไปนี้ 

 

ตอนท่ี1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ตารางท่ี4.1 เพศของผูตอบแบบสอบถาม 

เพศ จํานวน รอยละ 

1.ชาย 

2. หญิง 

21 

29 

42.0 

58.0 

รวม 50 100 

จากตารางท่ี4.1 แสดงขอมูลเพศของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ย

สวนใหญเปนหญิง มีจํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 58.0 และเพศชาย มีจํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 

42.0 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี4.2 อายุของผูตอบแบบสอบถาม 

 

จากตารางท่ี4.2 แสดงขอมูลอายุของผูตอบแบบสอบถาม พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ย

สวนใหญมีอายุชวง15 – 25 ป มีจํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 58.0 รองลงมาอายุ26– 35 ปมีจํานวน 

16 คน คิดเปนรอยละ 32.0 อาย3ุ6– 45 ปมีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 6.0 และอายุนอยกวา 15 ป มี

จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.0 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี4.3 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

รายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน รอยละ 

1.ต่ํากวา 10,000บาท  

2. 10,000 – 20,000 บาท 

3. 20,000 – 30,000 บาท 

4. 30,000 บาทข้ึนไป 

13 

27 

10 

0 

26.0 

52.0 

20.0 

2.0 

รวม 50 100 

 จากตารางท่ี4.3 แสดงขอมูลรายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม พบวาผูตอบ

แบบสอบถามโดยเฉลี่ยสวนใหญ มีรายได10,000 – 20,000 บาท มีจํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 52.0 

รองลงมา10,000บาท มีจํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 26.0 20,000-30,000 บาท  มีจํานวน 10 คน คิด

เปนรอยละ 20.0 ตามลําดับ 

 

 

อายุ จํานวน รอยละ 

1. นอยกวา 15 ป 

2. 15 – 25ป 

3. 26 – 35 ป 

4. 36–45ป 

5. 46–55ป 

6. มากกวา 55 ป 

2 

29 

16 

3 

0 

0 

4.0 

58.0 

32.0 

6.0 

0.0 

0.0 

รวม 50 100 
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ตารางท่ี4.4ระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

1. มัธยมศึกษาตอนตน  

2. มัธยมศึกษาตอนปลาย 

3. อนุปริญญาตรี 

4. ปริญญาตรี 

5. สูงกวาปริญญาตรี 

12 

15 

19 

4 

0 

24.0 

30.0 

38.0 

8.0 

0.0 

รวม 50 100 

 จากตารางท่ี4.4 แสดงขอมูลระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม พบวาผูตอบแบบสอบถาม

โดยเฉลี่ยสวนใหญมีระดับการศึกษา อนุปริญญาตรี  มีจํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 38.0 รองลงมา

มัธยมศึกษาตอนปลายมีจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 30.0 และมัธยมศึกษาตอนตนมีจํานวน 12 คน คิด

เปนรอยละ 24.0 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี4.5ประเภทท่ีพักอาศัยของผูตอบแบบสอบถาม 

  จากตารางท่ี4.5 แสดงขอมูลประเภทท่ีพักอาศัยของผูตอบแบบสอบถาม พบวาผูตอบ

แบบสอบถามโดยเฉลี่ยสวนใหญมีท่ีพักอาศัยบานเดี่ยว มีจํานวน 26คน คิดเปนรอยละ 52.0 รองลงมา 

ตึกแถว มีจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 30.0 หองเชา / อ่ืนๆ มีจํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 10.0 และ

คอนโดมีเนียม มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 8.0 ตามลําดับ 

 

 

 

 

ประเภทท่ีพักอาศัย จํานวน รอยละ 

1. บานเดี่ยว    

2. ตึกแถว    

3. คอนโดมีเนียม            

4. หองเชา / อ่ืนๆ 

26 

15 

4 

5 

52.0 

30.0 

8.0 

10.0 

รวม 50 100 
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ตอนท่ี2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะ 

ตารางท่ี4.6 ทานชอบโตะในลักษณะใด 

ทานชอบโตะในลักษณะใด จํานวน รอยละ 

1. โตะแบบวงกลม   

2. โตะแบบสี่เหลี่ยม  

3. โตะแบบวงวงรี   

4. โตะแบบสามเหลี่ยม 

38 

10 

2 

0 

76.0 

20.0 

4.0 

0.0 

รวม 50 100 

 จากตารางท่ี4.6 แสดง ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะคือ ทานชอบโตะใน

ลักษณะใด พบวา ผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยสวนใหญมีการเลือกซ้ือ โตะในลักษณะแบบวงกลม มี

จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 76.0  รองลงมาแบบสี่เหลี่ยม มีจํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 20.0 และ

แบบวงวงรีมีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.0ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี4.7คุณซ้ือผลิตภัณฑโตะบอยแคไหน 

คุณซ้ือผลิตภัณฑโตะบอยแคไหน จํานวน รอยละ 

1. นอยกวาเดือนละตัว   

2. เดือนละ 1-2ตัว 

3. เดือนละ 3-4ตัว   

4. มากกวาเดือนละ 5 ตัว 

47 

3 

0 

0 

94.0 

6.0 

0.0 

0.0 

รวม 50 100 

 จากตารางท่ี4.7 แสดง ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะคือคุณซ้ือ ผลิตภัณฑ

โตะบอยแคไหนพบวา ผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยสวนใหญซ้ือโตะ นอยกวาเดือนละตัวมีจํานวน 47 คน 

คิดเปนรอยละ 94.0 และเดือนละ 1-2ตัวมีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 6.0 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี4.8การเลือกซ้ือผลิตภัณฑโตะของคุณเก่ียวของกับวัสดุท่ีใชในขอใด 

การเลือกซ้ือผลิตภัณฑโตะของคุณเกี่ยวของ

กับวัสดุท่ีใชในขอใด 

จํานวน รอยละ 

1. วัสดุท่ีดีมีคุณภาพแตไมจําเปนตองสวยงาม 

2. วัสดุท่ีใชงานไดแตไมดีมากแตมีความสวยงาม 

3. วัสดุท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอยและมี

ความสวยงาม 

4. วัสดุท่ีดีมีคุณภาพและสวยงาม 

6 

0 

23 

 

21 

12.0 

0.0 

46.0 

 

42.0 

รวม 50 100 

 จากตารางท่ี4.8 แสดง ขอมูลเก่ียวกับ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะคือ การเลือกซ้ือ

ผลิตภัณฑโตะของคุณเก่ียวของกับวัสดุท่ีใชในขอใด พบวา ผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยสวนใหญเลือกซ้ือ

โตะจาก วัสดุท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอยและมีความสวยงาม มีจํานวน 23คน คิดเปนรอยละ 46.0 

รองลงมาวัสดุท่ีดีมีคุณภาพและสวยงามมีจํานวน 21คน คิดเปนรอยละ 42.0แกวและวัสดุท่ีดีมีคุณภาพแต

ไมจําเปนตองสวยงาม มีจํานวน 6 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 12.0 ตามลําดับ  

\ 

ตารางท่ี4.9ปจจัยใดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะของคุณ 

ปจจัยใดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะของ

คุณ 

จํานวน รอยละ 

1. คุณภาพ ความคงทน    

2. ราคา  

3. รูปแบบหรือดีไซน   

4. ตราสินคา 

5. สถานท่ีตั้งรานคา   

6. อ่ืนๆ 

31 

8 

9 

1 

1 

0 

62.0 

16.0 

18.0 

2.0 

2.0 

0.0 

รวม 50 100 

 จากตารางท่ี4.9 แสดง ขอมูลเก่ียวกับ พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะคือ ปจจัยใดท่ีมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะของคุณ พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยสวนใหญเลือกซ้ือ

ผลิตภัณฑโตะจากคุณภาพ ความคงทน มีจํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 62.0 รองลงมารูปแบบหรือดีไซน  
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มีจํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 18.0 ราคามีจํานวน 8คน คิดเปนรอยละ 16.0 และตราสินคากับ สถาน

ท่ีตั้งรานคามีจํานวน 1 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 2.0 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี4.10 แหลงขอมูลท่ีคุณใชในการศึกษาเพ่ือประกอบการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะ 

แหลงขอมูลท่ีคุณใชในการศึกษาเพ่ือ

ประกอบการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะ 

จํานวน รอยละ 

1. บุคคลท่ีทานเชื่อถือ/ใกลชิด  

2. พนักงานขาย / สถานท่ีจําหนาย 

3. เว็บไซตเก่ียวกับเฟอรนิเจอรของตกแตงบาน 

4. นิตยสารเฟอรนิเจอร 

5.โบวชัวร/แคตตาล็อก  

6. ดารา/พรีเซนเตอรโฆษณาตางๆ 

28 

8 

7 

4 

2 

1 

56.0 

16.0 

14.0 

8.0 

4.0 

2.0 

รวม 50 100 

 จากตารางท่ี4.10 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะคือแหลงขอมูลท่ีคุณใชใน

การศึกษาเพ่ือประกอบการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะพบวา ผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยสวนใหญ ตัดสิใจ

ซ้ือผลิตภัณฑโตะจากบุคคลท่ีทานเชื่อถือ/ใกลชิด  มีจํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ56.0รองลงมาพนักงาน

ขาย / สถานท่ีจําหนายมีจํานวน 8คน คิดเปนรอยละ 16.0 เว็บไซตเก่ียวกับเฟอรนิเจอรของตกแตงบานมี

จํานวน 7คน คิดเปนรอยละ 14 .0นิตยสารเฟอรนิเจอรมีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 8.0สโบวชัวร/แคต

ตาล็อก มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.0และดารา/พรีเซนเตอรโฆษณาตางๆมีจํานวน 1 คน คิดเปน

รอยละ 2.0 ตามลําดับ  
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ตอนท่ี3 ขอมูลปจจัยทางการตลาดของการจําหนายโตะจากวงลอจักรยาน (4Ps.) 

ตารางท่ี4.11 ขอมูลปจจัยทางการตลาดของการจําหนายโตะจากวงลอจักรยาน (4Ps.) 

 

 

ปจจัยทางการตลาด 

ระดับความสําคัญ 

มากท่ีสุด มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

ท่ีสุด 

ความคิดเห็นดานความพึงพอใจ 5 4 3 2 1 

ดานผลิตภัณฑ (Product) 

1. การเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากยี่หอ 

 

15 

(30.00) 

 

16 

(32.00) 

 

12 

(24.00) 

 

5 

(10.00) 

 

2 

(4.00) 

2. รูปลักษณของตัวผลิตภัณฑท่ีสวยงาม 49 

(98.00) 

1 

(2.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

3. การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ ดูจากขนาด 37 

(74.00) 

9 

(4.00) 

4 

(8.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

4. การเลือกซ้ือผลิตภัณฑตามความทนทาน 47 

(94.00) 

2 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

5. เลือกใชผลิตภัณฑตามคําแนะนําของเพ่ือน 33 

(66.00) 

9 

(18.00) 

7 

(14.00) 

1 

(2.00) 

0 

(0.00) 

ดานราคา (Price) 

1. ราคาเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับคุณสมบัติของ

สินคา 

 

44 

(88.00) 

 

4 

(8.00) 

 

1 

(2.00) 

 

0 

(0.00) 

 

0 

(0.00) 

2. ราคาเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับคุณภาพ 41 

(82.00) 

8 

(16.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

3. ราคามีความเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับความ

สวยงาม 

42 

(84.00) 

7 

(14.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
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ปจจัยทางการตลาด 

ระดับความสําคัญ 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

5 4 3 2 1 

ดานราคา (Price) 

4. ราคาเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับรายได 

 

43 

(86.00) 

 

4 

(8.00) 

 

2 

(4.00) 

 

0 

(0.00) 

 

0 

(0.00) 

5. มีปายราคาสินคาท่ีแสดงชัดเจน 40 

(80.00) 

5 

(10.00) 

3 

(6.00) 

1 

(1.00) 

0 

(0.00) 

ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) 

1. มีพ้ืนท่ีการจัดจําหนายท่ีสะดวก 

 

15 

(30.00) 

 

30 

(60.00) 

 

3 

(6.00) 

 

4 

(8.00) 

 

0 

(0.00) 

2.มีจํานวนรานหรือสาขาใหบริการเพียงพอ 17 

(34.00) 

26 

(52.00) 

3 

(6.00) 

4 

(8.00) 

0 

(0.00) 

3.มีมาตรฐานและความนาเชื่อถือของตัวแทนจํา

หนวย 

21 

(42.00) 

18 

(36.00) 

7 

(14.00) 

2 

(4.00) 

2 

(4.00) 

4. มีสมาชิกขายตรง 11 

(22.00) 

24 

(48.00) 

12 

(24.00) 

6 

(32.00) 

1 

(2.00) 

5. มีจําหนายตามเว็บไซดสินคาออนไลน 41 

(82.00) 

8 

(16.00) 

1 

(2.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

ดานสงเสริมการตลาด (Promotion) 

1. มีการขายสินคาผานสื่อออนไลน 

 

42 

(84.00) 

 

7 

(14.00) 

 

0 

(0.00) 

 

0 

(0.00) 

 

0 

(0.00) 

2. ไดรับบริการท่ีรวดเร็วทันใจ 48 

(86.00) 

2 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

3. มีการขายลดราคา ใสใจคุณภาพ 

 

40 

(80.00) 

6 

(12.00) 

2 

(4.00) 

2 

(4.00) 

0 

(0.00) 

4. มีการโฆษณาสื่อตางๆ 

 

47 

(84.00) 

2 

(4.00) 

1 

(2.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

5. การรับประกันหลังการขาย 48 

(96.00) 

2 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
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 จากตารางท่ี4.11 ขอมูลปจจัยทางการตลาดของการจําหนาย โตะจากวงลอจักรยาน (4Ps.) ของ

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ดานผลิตภัณฑ พบวา เรื่องการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากยี่หออยูในระดับ

สําคัญมากมาก มีจํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 32.00 รองลงมาระดับมากท่ีสุด มีจํานวน 15 คน คิดเปน

รอยละ 30.00 ระดับปานกลาง มีจํานวน 12คน คิดเปนรอยละ 24.00 ระดับนอย มีจํานวน 5 คน คิดเปน

รอยละ 10.00 และระดับนอยท่ีสุด มีจํานวน2 คน คิดเปนรอยละ 4.00 

เรื่องรูปลักษณของตัวผลิตภัณฑท่ีสวยงาม อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 49 คน คิดเปน

รอยละ 98.00 และระดับมาก มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2.00  

เรื่องการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ ดูจากขนาด อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 35 คน คิดเปนรอย

ละ 70.00 รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 18.00 และระดับปานกลาง มีจํานวน 4 คน 

คิดเปนรอยละ 8.00  

เรื่องการเลือกซ้ือผลิตภัณฑตามความทนทาน อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 47 คน คิด

เปนรอยละ 84.00 และระดับมาก มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.00  

เรื่องเลือกใชผลิตภัณฑตามคําแนะนําของเพ่ือน อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 33 คน คิด

เปนรอยละ 66.00 รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 18.00 ระดับปานกลาง มีจํานวน 7 

คน คิดเปนรอยละ 14.00 และระดับนอย มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2.00 

ดานราคา พบวา เรื่องราคาเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับคุณสมบัติของสินคา อยูในระดับสําคัญ

มากท่ีสุด มีจํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 88.00 รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 

8.00 และระดับปานกลาง มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2.00  

เรื่องราคาเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับคุณภาพ อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 41 คน คิด

เปนรอยละ 82.00 และระดับมาก มีจํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 16.00  

เรื่องราคามีความเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับความสวยงามอยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 

42 คน คิดเปนรอยละ 84.00 และระดับมาก มีจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 14.00  

เรื่องราคาเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับรายได อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 43 คน คิด

เปนรอยละ 86.00 รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 8.00 และระดับปานกลาง มี

จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.00  

เรื่องมีปายราคาสินคาท่ีแสดงชัดเจนอยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 

80.00 รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 10.00 ระดับปานกลาง มีจํานวน 3 คน คิดเปน

รอยละ 6.00 และระดับนอย มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2.00   
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ดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา เรื่องมีพ้ืนท่ีการจัดจําหนายท่ีสะดวก อยูในระดับสําคัญมาก มี 

จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 54.00รองลงมาระดับมากท่ีสุด มีจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 30.00 ระดับ        

ปานกลาง มีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 6.00 และระดับนอย มีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 6.00 

เรื่องมีจํานวนรานหรือสาขาใหบริการเพียงพอ อยูในระดับสําคัญมาก มีจํานวน 26 คน คิดเปน

รอยละ 52.00 รองลงมาระดับมากท่ีสุด มีจํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 34.00 ระดับปานกลาง มีจํานวน 

3 คน คิดเปนรอยละ 6.00 และระดับนอย มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 8.00 

เรื่องมีมาตรฐานและความนาเชื่อถือของตัวแทนจําหนวย อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 

21 คน คิดเปนรอยละ 42.00 รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 36.00 ระดับปาน

กลาง มีจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 14.00 ระดับนอย มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.00 และระดับ

นอยท่ีสุด มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.00 

เรื่องมีสมาชิกขายตรง อยูในระดับสําคัญมาก มีจํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 42.00 รองลงมา

ปานกลาง มีจํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 24.00 ระดับมากท่ีสุด มีจํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 22.00 

ระดับนอย มีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 12.00 และระดับนอยท่ีสุด มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 

2.00 

เรื่องมีจําหนายตามเว็บไซดสินคาออนไลนอยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 41 คน คิดเปนรอย

ละ 82.00 รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 16.00 และระดับปานกลาง มีจํานวน 1 คน 

คิดเปนรอยละ 2.00  

ดานสงเสริมการตลาดพบวา เรื่องมีการขายสินคาผานสื่อออนไลนอยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มี

จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 84.00 และระดับมาก มีจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 14.00  

เรื่องไดรับบริการท่ีรวดเร็วทันใจ อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 

96.00 รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.00  

เรื่องมีการขายลดราคา ใสใจคุณภาพ  อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 40 คน คิดเปนรอย

ละ 80.00 รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 12.00 ระดับปานกลาง มีจํานวน 2 คน คิด

เปนรอยละ 4.00 และระดับนอย มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.00 

เรื่องมีการโฆษณาสื่อตางๆ อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 94.00 

รองลงมาระดับมาก มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.00 และระดับปานกลาง มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอย

ละ 2.00 

เรื่องการรับประกันหลังการขาย อยูในระดับสําคัญมากท่ีสุด มีจํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 

96.00 และระดับมาก มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4.00 ตามลําดับ 
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ตอนท่ี 4 ขอเสนอแนะอ่ืนๆ 

 จากแบบสอบถามจํานวน 50 ชุด  ได ขอเสนอแนะเก่ียวกับผลิตภัณฑโตะจากวงลอจักรยาน 

ดังตอไปนี้ 

1. ควรมีการจัดโปรโมชั่นตางๆใหลูกคาสนใจมากข้ึน 

2. สามารถทํารูปแบบตางๆ ตามท่ีลูกคาตองการได และเนนความปลอดภัยและเรียบงาย  

3. หารูปแบบตางๆ ท่ีดูนาสนใจแกลูกคาท่ีผานไปผานมาอยูเสมอ 
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บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัยอภิปรายผลและขอเสนอแนะ 

สรุปผลการวิจัย 

  นวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยานกรณีศึกษาการประดิษฐโตะจากวงลอจักรยานมี

วัตถุประสงคเพ่ือสํารวจทัศนคติความพึงพอใจและความตองการของผูบริโภคเพ่ือนําไปปรับปรุงแกไข

ผลิตภัณฑใหมีประสิทธิภาพท่ีดียิ่งข้ึน ผูจัดทําไดทําแบบสอบถามสํารวจความตองการผลิตภัณฑโตะจากวง

ลอจักรยานจากกลุมตัวอยาง จํานวน 50 คน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 15  

– 25ป รายไดตอเดือน 10 ,000-20 ,000 บาทระดับการศึกษา อนุปริญญาตรี และอาศัยอยูบานเดี่ยว   

ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะสวนใหญเลือกตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะจากบุคคล

ท่ีทานเชื่อถือ/ใกลชิดมีการเลือกซ้ือโตะในลักษณะแบบวงกลมนอยกวาเดือนละตัวเลือกซ้ือโตะจากวัสดุท่ี

เหมาะสมกับประโยชนใชสอยและมีความสวยงามคุณภาพ และความคงทน 

อภิปรายผล 

  ขอมูลปจจัยทางการตลาดของการจําหนาย โตะจากวงลอจักรยาน (4Ps.)สวนใหญใหระดับ

ความสําคัญ ดานผลิตภัณฑ เรื่อง การเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากยี่หอในระดับมากท่ีสุด  สวนเรื่องเลือกใช

ผลิตภัณฑตามคําแนะนําของเพ่ือน  การเลือกซ้ือผลิตภัณฑตามความทนทาน  การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ ดู

จากขนาดและมาตรฐาน  รูปลักษณของตัวผลิตภัณฑท่ีสวยงาม  ในระดับท่ีมาก ดานราคา ราคาเหมาะสม

เม่ือเปรียบเทียบกับรายได ดานชองทางการจัดจําหนาย มีพ้ืนท่ีการจัดจําหนายท่ีสะดวก มีมาตรฐานและ

ความนาเชื่อถือของตัวแทนจําหนวยมีท่ีจอดรถมากเพียงพอ   ดังนั้นผูจัดทํา จึงคิดโครงงาน นวัตกรรมใหม

โตะจากวงลอจักรยานข้ึนเปนชิ้นงานผลิตภัณฑ เปนการตอยอดผลิตภัณฑท่ีทําจากวงลอจักรยานใน

รูปลักษณของสินคาท่ีดูดีแปลกตา นาสนใจ และแหวกแนวออกมาไมเหมือนใครสามารถวางตกแตงบาน 

หรือหองตางๆ ตกแตงไดหลากหลายรูปแบบ มีขนาดท่ีกะทัดรัด รวมไปถึงยังชวยสรางรายไดและเพ่ิมมูล

ของสินคาในอนาคตไดท้ังยังชวยประหยัดพ้ืนท่ีใชสอยภายใน 
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ขอเสนอแนะ 

ขอเสนอแนะในการนําผลวิจัยไปใช 

1. จากผลการวิจัย ควรนําวัสดุเหลือใช( waste) มาใชใหเกิดประโยชนสูงสุดไดมากกวานี้   และ

ออกแบบผลิตภัณฑท่ีจะนํามาใชงานใหหลากหลาย 

2. ผูจัดทําสามารถพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑท่ีทําจากวัสดุลอจักรยานและพัฒนาศักยภาพของตนเอง

ใหมีความชํานาญข้ึนนั้น โดยอาจจะเปดการสอนฝกอบรมการประดิษฐผลิตภัณฑโตะจากวงลอ

จักรยานแกผูท่ีมีความสนใจ เพ่ือพัฒนาการสรางสรรคผลงานใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 

      1.   ผลิตภัณฑสามารถเนนสีสันและวาดลวดลายตางๆเพ่ิมเติมนอกเหนือได 

      2.   ออกแบบรูปแบบลักษณะการใชงานแบบ 2 IN 1 หรือ 3 IN 1 ใหสามารถใชงานไดหลากกลาย 
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แบบสอบถาม 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

วิทยาลัยเทคโนโลยีสายประสิทธิ์บริหารธุรกิจ 

แบบสอบถาม 

 แบบสอบถามนี้จัดทําข้ึนเพ่ือประกอบการทําโครงการนวัตกรรมใหมโตะจากวงลอจักรยานโดยมี

วัตถุประสงค เพ่ือศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑโตะไมท่ีทําจากวงลอจักรยานเหลือใช ความคิดเห็นของคุณ

จะนํามาปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ ใหสมบูรณแบบยิ่งข้ึน เปนท่ีพึงพอใจกับกลุมลูกคาทุกกลุมจึงใคร

ขอความอนุเคราะห คุณชวยกรุณาตอบแบบสอบถามตามความเปนจริง 

 

คําช้ีแจง :  แบบสอบถามชุดนี้ประกอบดวยคําถาม 4 สวน ดังนี้ คือ 

สวนท่ี1 : ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนท่ี2 : ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะ 

สวนท่ี3: ขอมูลปจจัยทางการตลาดของการจําหนายโตะจากวงลอจักรยาน(4Ps.) 

สวนท่ี4 : ขอเสนอแนะอ่ืนๆ 

สวนท่ี1 : ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

คําชี้แจงเลือกตอบโดยทําเครื่องหมาย  ลงในหนาขอความท่ีตรงกับขอมูลของทาน 

1.เพศ 1.ชาย   2.หญิง 

2.อายุ 1. นอยกวา 15ป  2.  15– 25  ป  3.  26 – 35ป 

 4.  36 – 45ป  5. 46 – 55ป    6.  มากกวา 55ป 

3.รายไดตอเดือน    1. ต่ํากวา 10,000บาท  2. 10,000-20,000 บาท  

    3. 20,000-30,000 บาท         4. 30,000 บาทข้ึนไป 

4.ระดับการศึกษา 1.  มัธยมศึกษาตอนตน  2.  มัธยมศึกษาตอนปลาย  

    3.  อนุปริญญาตรี   4.  ปริญญาตรี 

   5.  สูงกวาปริญญาตรี 

5. ประเภทท่ีพักอาศัย  1. บานเดี่ยว   2. ตึกแถว    

    3. คอนโดมีเนียม  4. หองเชา / อ่ืนๆ......... 
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สวนท่ี2 : ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะ 

เลือกตอบโดยทําเครื่องหมาย ลงใน หนาขอความท่ีตรงกับความคิดเห็นของทาน 

1.ทานชอบโตะในลักษณะใด 

  1. โตะแบบวงกลม  2. โตะแบบสี่เหลี่ยม 

   3. โตะแบบวงวงรี   4. โตะแบบสามเหลี่ยม 

2.คุณซ้ือผลิตภัณฑโตะบอยแคไหน 

   1. นอยกวาเดือนละตัว  2. เดือนละ 1-2ตัว 

   3. เดือนละ 3-4ตัว   4. มากกวาเดือนละ 5ตัว 

3.การเลือกซ้ือผลิตภัณฑโตะของคุณเก่ียวของกับวัสดุท่ีใชในขอใด  

  1. วัสดุท่ีดีมีคุณภาพแตไมจําเปนตองสวยงาม 

   2. วัสดุท่ีใชงานไดแตไมดีมากแตมีความสวยงาม 

  3. วัสดุท่ีเหมาะสมกับประโยชนใชสอยและมีความสวยงาม 

  4. วัสดุท่ีดีมีคุณภาพและสวยงาม 

4.ปจจัยใดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะของคุณ 

   1.คุณภาพ ความคงทน   2. ราคา 

  3. รูปแบบหรือดีไซน   4. ตราสินคา 

  5. สถานท่ีตั้งรานคา   6.อ่ืนๆ............................ 

5.แหลงขอมูลท่ีคุณใชในการศึกษาเพ่ือประกอบการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑโตะ  

   1.บุคคลท่ีทานเชื่อถือ/ใกลชิด   

   2.พนักงานขาย / สถานท่ีจําหนาย 

   3.เว็บไซตเก่ียวกับเฟอรนิเจอรของตกแตงบาน 

   4.นิตยสารเฟอรนิเจอร 

   5.โบวชัวร/แคตตาล็อก  

   6. ดารา/พรีเซนเตอรโฆษณาตางๆ 
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สวนท่ี3 :ขอมูลปจจัยทางการตลาดของการจําหนายโตะจากวงลอจักรยาน(4Ps.) 

เลือกตอบโดยทําเครื่องหมาย ลงในชองตามระดับความคิดเห็นของทาน 

 

ปจจัยทางการตลาด 

ระดับความสําคัญ 

มาก

ท่ีสุด 

มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

ท่ีสุด 

ความคิดเห็นดานความพึงพอใจ 5 4 3 2 1 

ดานผลิตภัณฑ(Product)      

1. การเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากยี่หอ      

2.รูปลักษณของตัวผลิตภัณฑท่ีสวยงาม      

3.การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ ดูจากขนาด      

4.การเลือกซ้ือผลิตภัณฑตามความทนทาน      

5.เลือกใชผลิตภัณฑตามคําแนะนําของเพ่ือน      

ดานราคา (Price)      

1.ราคาเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับคุณสมบัติของ

สินคา 

     

2.ราคาเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับคุณภาพ      

3. ราคามีความเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับความ

สวยงาม 
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สวนท่ี4 :ขอเสนอแนะอ่ืนๆ 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

4.ราคาเหมาะสมเม่ือเปรียบเทียบกับรายได      

5.มีปายราคาสินคาท่ีแสดงชัดเจน      

ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place)      

1. มีพ้ืนท่ีการจัดจําหนายท่ีสะดวก      

2.มีจํานวนรานหรือสาขาใหบริการเพียงพอ      

3.มีมาตรฐานและความนาเชื่อถือของตัวแทน 

จําหนวย 

     

4.มีสมาชิกขายตรง      

5. มีจําหนายตามเว็บไซคสินคาออนไลน      

ดานสงเสริมการตลาด (Promotion)      

1. มีการขายสินคาผานสื่อออนไลน      

2.ไดรับบริการท่ีรวดเร็วทันใจ      

3.มีการขายลดราคา ใสใจคุณภาพ      

4.มีการโฆษณาสื่อตาง ๆ       

5.การรับประกันหลังการขาย      



 

 
 

 
ภาคผนวก ข 

ประวัติผูจัดทํา 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

ประวัติผูจัดทํา 

 

ชื่อ นางสาวอรัญญา  โพธิ์ทอง  

เกิดวันท่ี  5 มิถุนายน 2542 

ท่ีอยู 55/125  ซ.วัดราชสิงขร  แขวงวัดพระยาไกร  เขตบางคอแหลม กรุงเทพฯ  

ประวัติการศึกษา 

  ระดับ ม.3 โรงเรียนยานนาเวศวิทยาคม 

  ระดับ ปวช. วิทยาลัยเทคโนโลยีสายประสิทธิ์บริหารธุรกิจ  

  ปจจุบันกําลังศึกษา ระดับ ปวส. วิทยาลัยเทคโนโลยีสายประสิทธิ์บริหารธุรกิจ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


	ประเภทของจักรยาน
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